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GEO Special wird 30, feiert mit Neuerungen — und spendiert eine Weltreise

Hamburg, 2. Februar 2011 — Ein Heft hat 30. Geburtstag und darf jinger werden: GEO Special, das
monothematische Reise-Magazin der GEO-Familie, prasentiert sich mit der ersten Ausgabe des
Jubildumsjahres, die heute erscheint, in frischem Layout und mit diversen inhaltlichen Neuerungen.

Neuerungen

Das Titelblatt wurde erstmals nach 1999 wieder grundlegend modernisiert: Das Special im Schriftzug
wurde vergrofRert, das Logo neu gestaltet, der Heftrahmen veredelt — durch ein dunkleres, intensiveres
Blau, das ein ebenfalls vergrélertes Titelfoto nun deutlich mehr leuchten lasst. Ziel der Veranderungen:
eine Anpassung des Covers an durchgehend hochwertige Inhalte. Beate Meding, als Art-Direktorin
verantwortlich fir die grafische Uberarbeitung: ,Mit dem neuen Layout méchten wir betonen, dass wir ein
qualitatvolles Heft machen. Wir wollen nicht billig larmen, sondern uns abheben durch eine zeitgemalie,
zurtickhaltende Opulenz.*

Zu den Neuerungen des Entdecker-Magazins von GEO gehdrt auch mehr Intensitat im Inneren des
Heftes. Neu sind Satellitenbilder und Karten fiir den ersten Uberblick, neu ist auch die Doppelseite
.Zahlen, bitte*, die mit originellen lllustrationen, Grafiken und Statistiken zum Landeskenner machen soll:
Infografiker Ole Hantzschel setzt wichtige und ausgefallene Daten zu einem Land, einer Stadt, einer
Region in Szene — etwa die Zahl der jahrlich vertilgten Meerschweinchen in Peru (65 Millionen).
Aulerdem in jedem Hefteinstieg: ein landestypisches Rezept, ausgeknobelt und mehrfach nachgekocht
von der verlagseigenen Versuchskiiche, eine Musikauswahl als Soundtrack des Landes sowie ein
Querschnitt aus dem ortlichen Warensortiment, die ,,Geschéaftsreise®.

Das Dossier, in dem GEO Special Hintergrundwissen zu Politik, Gesellschaft, Kultur eines Landes bietet,
ist in die Heftmitte gerlickt — und stellt auf einer zusatzlichen Leute-Doppelseite nun Menschen vor, tber
die man am Ort des jeweiligen Heftgeschehens spricht. Auch die Reise-Tipps am Heftende wurden
aufgewertet. Auftakt ist nun stets die ,GEO-Special-Route”: eine ldealtour — als Essenz Dutzender
Reisen von GEO-Reportern. Ebenfalls zum ganz konkreten Nachreisen, Nachmachen, Nachempfinden:
ausgewahlte kleine und grofie Erlebnisse intensiverer Art. Beispiel Rom: die definitiv besten Nudeln
essen, eine Vespa mieten, verborgene Palazzi des romischen Adels erkunden, einen papstlichen Segen
bestellen. Und die viel reisenden Leser des Magazins kommen nun zu Wort: In der Rubrik ,Beim
nachsten Mal“ erzahlen sie, was sie etwa bei einer nachsten Rom-Tour garantiert anders machen
werden.

Mehr Heute, mehr Orientierung, mehr Pathos des Unterwegseins soll das neue Heft bieten. Meike
Kirsch, Redaktionsleiterin: ,Typografie und Layout sind neu, diverse Rubriken sind es. An den
Grundtugenden der GEO Specials aber wird sich nichts andern: Wir bieten aktuelle, authentische,
intensive Vor-Ort-Recherche statt billiges Recycling. Wir bieten grol’e Reportage. Und natirlich:
exklusive Fotografie. Dieses Heft fangt an, wo Reiseflihrer aufhéren.”

Jubilaumsratsel

Zum 30. Geburtstag schmeif3t GEO Special eine besondere Runde: eine Weltreise flir zwei Personen als
Hauptpreis des gro3en GEO-Special-Jubildaumsratsels — mit einem Reisebudget von 10.000 Euro sowie
zwei Round-the-World-Tickets mit freier Routenwahl. Dirfen es New York, Fidschi, Sydney, Singapur
und Bangkok sein? Oder lieber Johannesburg, Buenos Aires, Lima, Los Angeles, Auckland, Tokio?
Wann der Gewinner reisen mdchte, wie lange und wohin, das entscheidet ganz allein er. Das
Jubildumsratsel geht Uber sechs Etappen (GEO Special 1/2011 bis 6/2011); nach jeder Etappe wird
unter den richtigen Einsendungen eine Reise verlost — beginnend mit zwoIf Tagen Syrien + Jordanien,
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einer Erlebnisreise durch die in der aktuellen Ausgabe vorgestellten Lander. Wer flirchtet, eine Etappe
oder das Finale zu verpassen, kann sich unter www.geo-special.de/weltreise-gewinnen registrieren
lassen und erhalt jeweils rechtzeitig eine Erinnerungsmail. Unter gleicher Adresse kann das gesamte
Ratsel ab 7. Dezember 2011 auch online geldst werden.

Zahlen

Die GEO Specials selbst sind eine Weltreise in Heften. Eine Reise in mittlerweile 172 Stationen — von
der Nordsee bis Neuseeland, von der Antarktis bis Zentralafrika. Mit einem Abstecher zum wohl
exklusivsten Ziel eines Reisemagazins bislang: dem Mond. Die Reise geht im Jubildumsjahr weiter: tber
Syrien + Jordanien, Rom, Mecklenburg-Vorpommern, New York, Brasilien bis zur extra seitenstarken
Jubildumsausgabe im Dezember — GEO Special Weltreise.

Das Magazin hat sich seit seiner Griindung als erste Line Extension von GEO rund 26.500.000-mal
verkauft. Bis heute halt es mit deutlichem Abstand seine Marktfihrerschaft im Einzelverkauf der
monothematischen Reisezeitschriften und seine hohe Reichweite: Es erreicht laut AWA 1,49 Millionen
Leser pro Ausgabe, die ein GEO Special im Schnitt mehr als zwei Stunden lesen und wiederholt zur
Hand nehmen. Ein Ansporn fir Verlag und Redaktion, weiterhin auf aktuelle und intensive Vor-Ort-
Recherche zu setzen statt auf Informationen aus der Retorte. Auf grole Reportagen statt auf
Kurzimpressionen. Und auf exklusive Fotografie statt auf Abziehbilder aus der Werbung.

Die Redaktion legt Wert auf unabhangigen, glaubwiirdigen Journalismus, enthalt sich also der
Branchenpraxis, ihre Reporter auf Einladungsreisen von Veranstaltern zu schicken. Fir die bisher
investierten Reisekosten, eine hohe siebenstellige Summe, lieRe es sich zum Beispiel zu zweit 13 Jahre
und zwei Monate lang im Luxushotel Burj al Arab in Dubai wohnen. Oder mit einem Rund-um-die-Welt-
Ticket 2.445-mal um die Erde fliegen. Oder zu Durchschnittstarifen flr 291 Jahre auf Weltreise gehen.
Textvorschlag flr den Abwesenheitsassistenten: ,Herzlichen Dank fir lhre E-Mail. Ich bin am 2. Februar
2302 wieder im Biro.“

Die erste Ausgabe des runderneuerten GEO Specials, Thema Syrien + Jordanien, erscheint mit der
ersten Ratseletappe am 2. Februar 2011 zum Preis von 8 Euro, mit DVD 15,90 Euro. Das Jubildumsheft
GEO Special Weltreise erscheint am 7. Dezember 2011.

Unter www.geo.de/presse-download finden Sie das aktuelle Heftcover zum Download.
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