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GEO steigert seine Reichweite auf 3,30 Millionen Leser /
GEO SAISON behauptet sich als meistgelesenes Reisemagazin

Hamburg, 22. Juli 2009 — Nach den heute verdffentlichten Ergebnissen der Media-Analyse (ma
2009/11) erreicht GEO 3,30 Millionen Leser, entsprechend 5,1 Prozent der Bevidlkerung ab 14 Jahre.
Gegenuber der Vorstudie (ma 2009/l) gewinnt das Magazin 116.000 Leser (0,2 Prozentpunkte)
hinzu. GEO behauptet damit seine filhrende Position im Segment der Magazine fur Wissen, Kultur
und Technik. DarlUber hinaus bleibt GEO auch das meistgelesene deutsche Monatsmagazin.

Auch die Ergebnisse fur das Reisemagazin GEO SAISON sind erfreulich. Es behauptet souveran
seine Position als fihrender Reisetitel. Das Magazin erreicht in der neuen Media-Analyse 900.000
Leser bzw. 1,4 Prozent der Bevolkerung. Das entspricht gegentber der Voruntersuchung (ma
2009/1) einem Zuwachs um 0,1 Prozentpunkte oder 30.000 Leser.

Lars Niemann, Anzeigenleiter der GEO-Gruppe: ,Die beiden GEO-Titel zeichnen sich durch
Stabilitat in schwieriger Zeit und durch die hohe Qualitat ihrer Leserschaften aus. Damit bieten sie
der Werbewirtschaft ein Mal3 an Investitionssicherheit und nachhaltiger Werbewirkung, das in der
heutigen Medienlandschaft nicht selbstverstandlich ist.”
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